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Hill ebrand » Das Fernsehen im Spiegel der Printmedien

Anhang zu Kapitel 2, Das Fernsehen im Spiegel der

Printmedien - Konturen der Berichterstattund'
(Claudia Hillebrand)

Tabellen

Tabelle 2.1: Verteilung des Untersuchungsmaterials (nach Printmedien)*

Titel Haufigkeit Prozent
Sz 318 11,2
FAZ 387 13,7
FR 208 73
Welt 268 9,5
taz 281 9,9
Zeit 51 18
Spiegel 98 35
Bild 310 10,9
Hoérzu 216 7,6
TV-Today 160 5,6
TV-Spielfilm 133 4,7
epd medien 300 10,6
journalist 103 3,6
Gesamt 2833 100,0

" Fehlende Ausgaben: ,Frankfurter Rundschau® vom 25.06.03, 26.06.03 und 02.07.03;
,Bild“ vom 07.09.03 und 1409.03.

Tabell e 2.5: Themenorientierungauf den Medienseiten (in Prozent)*
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SZ (n=198) 34,3 9,6 44,4 1,5 6,6 1,0 2,5
FAZ (n=253) 33,2 11,9 37,5 0,8 10,7 , 55
FR (n=123) 55,3 1,6 24,4 0,8 14,6 2,4 0,8
Welt (n=73) 26,0 13,7 37,0 0,0 16,4 1,4 55
taz (n=169) 47,9 8,3 24,3 1,8 8,3 3,0 6,5
Zeit (n=15) 60,0 0,0 20,0 0,0 0,0 13,3 6,7
Spiegel (n=68) 63,2 4.4 22,1 0,0 4.4 0,0 59
Bild (n=87) 20,7 71,3 3,4 0,0 0,0 2,3 2,3
Gesamt (n=986) 39,6 14,2 30,6 0,9 8,8 1,6 4,3

" Basis: Artikel auf den Medienseiten der tagesaktuellen Zeitungen und dr Wochen-

zdtungen.



Tabelle 2.6: Konzentrationsgrad auf den Medienseiten (in Prozent)*

Prominente Hauptthemen Ressort Sz FAZ FR Welt taz Zeit Spiegel Bild Gesamt
Sendungs-/Programminhalte, Medienseite 82,9 89,4 97,1 358 835 45,0 82,7 33,3 74,7
Professionalitat Andere Ressorts 17,1 10,6 29 64,2 16,5 55,0 17,3 66,7 25,3
N 82 94 70 53 97 20 52 54 522
Medienperson/-prominenz Medienseite 55,9 76,9 16,7 16,4 41,2 0,0 37,5 34,6 37,5
Andere Ressorts 44,1 23,1 833 836 588 100,0 62,5 65,4 62,5
N 34 39 12 61 34 6 8 179 373
Medienwirtschaft/-branche Medienseite 59,5 56,5 41,7 28,7 672 25,0 71,4 8,6 49,4
Andere Ressorts 40,5 43,5 583 71,3 328 75,0 28,6 91,4 50,6
N 148 168 72 94 61 12 21 35 611
Medienpolitik, Medienrecht Medienseite 65,0 64,3 66,7 545 48,3 0,0 50,0 0,0 56,5
Andere Ressorts 35,0 35,7 333 455 517 0,0 50,0 100,0 43,5
N 20 42 27 22 29 0 6 8 154

* Basis: Prominente Hauptthemen in tagesaktuellen Zeitungen und Wochenzeitungen (N=1.660).
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Erhebungsinstrument Inhaltsanalyse

Definition von Erhebungsenheiten und Analyseeinheiten

@

(b)
()
(d)

Tages- und Wochenzeatungen: Ressorts Politi k, Wirtschaft, Feuill eton,
Medien, Unterhaltung/Buntes/Vermischtes, Sport!, Dosders, Sonrntags-
beil agen

Bild — gesamte Zeitung

Fernsehprogrammzetschriften: redaktionell er Tell

Fachdienste: gesamte Ausgabe

Alle Texte, die

@

(b)
(©)

das Programm von Fernsehanbietern zum Gegenstand haben (ausge-
nommen tabellarische Programmankiindgung und Fernsehtipps im
Umfeld der Tabellen);

die Entwicklungin der Branche der Fernsehurternehmen (und cer sie
umfasenden Konzerne) zum Thema haben;

von cer Rolle der Medien, inshesondere des Fernsehens fur Politi k und
Gesell schaft handeln — gemald der sukzessve festzulegenden, vorgege-
benen Themenli ste (sehe die Variable ,Einzethemen").

Merkmale der Klassifikation

Laufende Nummer

Zur ldentifikation cer Artikel erfolgt eine fortlaufende Nummerierung Zu-
nachst die letzte Nummer der vorhergehenden Beabeitung ermitteln. Die
Nummer auch gut lesbar mit rotem Stift auf die Kopie schreiben.

Codiererinnen

1 NN
2 NN
3 NN
4 NN

1

Nur soweit die Artikel das Fallthema ,Kirch* betreffen.



4 Zur Kritik der Medienkritik « Anhang Teil A

V1 Medium

1 Siddeutsche Zeitung
2 Frankfurter Allgemeine Zeitung
3 Frankfurter Rundschau
4 Die Wdt

5 die tageszeitung

6 Die Zeit

7 Der Spiegel

8 Bild

9 Horzu

10 TV-Today

11 TV-Spielfilm

12 epd medien

13 journalist

19 Songtige

V2 Erscheinungsdatum: tt.mm.jj

V3 Wochentag

Montag

Dienstag

Mittwoch

Donrerstag

Freitag

Samstag

N[OOI IWIN(F

Sonrntag

V4 Seite: nnn

V5 Autor/Kirzed: alphanumerische Variable, 15 Stellen
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V6 Resrt (nur bel Tages- und Wochenzeitungen; sonst: 0)

In welchem Ressort erscheint der Artikel ?

1

Poaliti k (mit Untergli ederungen wie ,Meinund', ,, Deutschland
und de Wdt" u. a.)

2

Wirtschaft (mit Unterteilen wie ,,Unternehmen”, ,Markt &
Meinund' u. a.)

Feuill eton

Medienseite

UnterhaltungBuntes'Vermischtes

Titelseite

Sonstiges Resoort

(@] (el o] ;] P Y O]

Keine Angabe, keine Resortzuordnungerkennhbar

Anmerkung: Bei der ,Bild* gibt es nur teilweise @ne klare Zuordnung von gnzen Zei-
tungs=iten zu einem ,Res9rt* (TV-Seite, Sport). Ansonsten praktiziert das Boulevard-
blatt gerade @ne Mischung vonThemen. Allerdings gibt es teilweise Rubriken, die sinn-
gleich einem Zeitungsresort zugeordnet werden kénren. So gehort der Kommentarplatz
auf Seite 2 oben links zur , Politik”. Die Klatsch-Kolumne (S. 3) lasg sich dem ,Ver-
mischten” zuordnen. Die Seite 4 gibt sich als Medienseite aus usf. Wenn keine Rubrik
oder Kolumne mit fester thematischer Widmung erkennber ist, dannwird O codiert.

V7 Texttyp

Zu welchem journali stischen Texttyp gehdrt der Text?

1

Sendungkritik (Einzd sendung — rezensierende Form

* Inhaltli cher Bezug auf eine énzelne Sendung daniniert; die Sendungwird beschrieben
und bewertet (Asthetik, Dramaturgie). Dabei kénren auch glosserende und ironisierende
Elemente und Hinweise aif allg. Entwicklungen des Formats z. B. als Rahmeninformation
enthalten sein.

Format- und Programmkritik — rezensierende Form

Gegenstand der Kritik konren beispielsweise sein: Sendeformate wie ,Arabella“; Talk-
shows algemein; Trends wie Infotainment/Infotainisierung der Nadhrichtensendungen;
formattibergreifende Entwicklungstrends der Angebotsgruktur von TV-Sendern

* Abgrenzung zu ,Bericht/Reportage”: groe Rezension (= bewertende Betrachtung)
versus alein darstellender Bericht z. B. Giber Programmentscheidungen als Unternehmens-
strategie, Uber Produktion vonSerien o. a. (>4)

MeldungNadricht'— darstell ende Form
* Abgrenzungzum Bericht: Meldungist nur ein Absatz grof3

Bericht/Reportage — darstell ende Form

Kommentar, Leitartikel, Essay — kammentierende Formen

Interview

Portrat

Gloss —, ironisch” kommentierende Form

OO|IN|O|0I] W

Sonstiges — Form l&ésg sich nicht eindeutig zuordnen
* Dann Riicksprache mit Projektleiter!

Achtung Wird nu bis zur Variable V 15 codiert.
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V8 Hervorhebung

Wie prominent ist der Beitrag in der Zeitung kew. Zeitschrift, in der er er-
scheint, herausgestellt ?

* Uberregionale Tageszeitungen/, Die Zeit*

die gste Resort-Seite und deispaltig oder mehr, oben

all e sonstigen Positionierungen undGréfen aulier 1 oder 3

1
2
3

Kleinartikel, einspaltig (weniger as eine Spalte), Randko
lumne undoder untere Blatthélfte

* Boulevardzeitung,, Bild"

Seite 1 ockr 2 undmindestens 1/6 der Seite

alle sonstigen Positionierungen

1
2
3

Kleinartikel, ca 5,5 x 85 cm (Visitenkarte) oder kleiner

* Programmzeitschriften

1 Mehrseitiger Artikel (unter Einschlussder zum Artikel gehd-
renden Abbil dungen)

2 all e sonstigen Positionierungen undGréfen aul3er 1 oder 3

3 Kleinartikel, einspaltig, Randkdumne oder maximal ein
Drittel der Seite

* .epdmedien*

1 Hauptartikel

2 Sendungkriti k/Tagebuch

3 Meldungen/sonstige Artikel

* journdist*/, Der Spiegel”

1 Mehrseitiger Artikel (unter Einschluss der zum Artikel
gehdrenden Abhil dungen)

2 all e sonstigen Positionierungen undGréfen aulier 1 oder 3

3 Kleinartikel, einspaltig, Randkdumne oder maximal ein

Drittel der Seite

Anmerkung Wenn keine Kopie, sondern nu ein Onlineausdruck vorliegt (was die Aus-
nahme sein sollte), kann deses Merkmal nicht bestimmt werden. Es wird dann richts in
die betreffende Spalte @ngetragen (Blank).
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V9 Genrebezug

Wenn sich dargtell ende, kommentierende oder rezensierende Texte aif ein-
zdne Sendungn hzw. Sendungsformate im Fernsehen bezehen, welche

sind das dann?

1 Fernsehpulizistik
(Informationsendungen urter Einschluss informationsorientierter  Talksendungen,
sieheListe 1)

2 Unterhaltung
(fiktional und nonfiktional; Boulevardmagazne und Talkshows; siehe Liste 2)

3 Sport

9 Songtige @nzene Genres

0 Trifft nicht zu
(Es geht nicht um einzelne Genres, sondern um verschiedene Genres; oder es geht um
das Fernsehen as Medium im Allgemeinen; wenn aber algemeine Tendenzen der
Berichterstattung —wie ,Infotainment* — medienubergreifend thematisiert werden und
dabei auch die informierenden Fernsehsendungen angesprochen werden, dann glt
Ausprégung J)

V10 Hauptthema

Worum geht esin dem Text in der Hauptsache? Wa& madt er zum Thema
off entli cher Auseinandersetzung?

1

Sendungs und Programminhalte, professonelles Handeln
von Journalisten, Redakteuren, Regissuren, Moderatoren,
Schauspielern usf.

Bei Unterhaltungsendungen: Thematisierung vonAufbau und Konzept der Sendung
Geschichte/Drehbuch, Schauspielerleistung, Regie, redaktionelle Regeln im Umgang mit
Akteuren wie Zeugen, Betroff enen, Prominenten, Teilnehmern vonShowsu. dgl.;

bei informierenden Sendungen: Thematisierung cer Muster der Darstellung, Methoden
der Informationsbeschaffung (,Fall Born“) oder der Bildbeschaffung (,Paparaza“),
Sadhli chkeit, Objektivitét, Pluralitét oder andere professonelle Kriterien.

Medienpersonen, Medienprominenz

Themaist das private oder professonelle Leben von pominenten Fernsehakteuren (wie
Harald Schmidt, Biolek usf.) wobei die Person im Zentrum steht, nicht ihr Agieren in
einer einzelnen Sendung(>1); dazu gehdren etwa aich Episoden vom ,, Set” u. dgl.

Medienwirtschaft, Medienbranche

Dazu zéhlen Informationen Uker einzene Unternehmen, wie Premiere, Bertelsmann, die
RTL-Group u a; eingeschlossen: die wirtschaftli che Lage von Medienurternehmen (wie
dem Slddeutschen Verlag, dem Bertelsmann-Konzern), die Auswirkungen auf deren
Engagement im TV-Bereich haben; ferner auch de unternehmensiibergreifende
Thematisierung von Trends in der Entwicklung der Branche, ihrer Mérkte usf.:
Strategien, Fusionen, Entwicklung von Erlésen oder Mérkten; Entwicklung und
Diffuson reuer Medientechnik; Produkionsdrukturen und -prozese aich
Programmstrategien in Hinsicht auf Unternehmensziele wie Gewinne, Image oder
Quoten u. a.
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4 Programmstrategien thematisiert im Hinblick auf den Pro-

grammauftrag &f entli ch-rechtlicher Rundfunkanstalten
Wenn Programmstrategien 6ff entli ch-rechtlicher Sender dagegen marktbezogen themati-
siert werden, ist dies der vorgenannten Auspragung(3) zuzuordnen.

5 Medienpditi k, Medienredht

Alle Formen undVersuche der steuernden Einwirkungauf Medien
6 Mediennutzung, Medienwirkungen

Motive, Formen, Folgen des Mediengebrauchs bei allen Nutzergruppen
9 Sonstiges Thema

Lasg sich den vorgenannten Auspréagungen nicht zuordnen

V11 Nebenthema

Worum geht es noch? Wecher Nebenaspekt zeigt die Richtung an, auf die
hin das Hauptthema angesprochen wird?

Wenn ein Text beispielsweise ausfiihrlich de Dramaturgie ener neuen
»Redity-Sitcom" vorstellt und dabei a's Hintergrundnformation einfliel3en
lasg, wie kostenglrstig sie a1 prodwzieren ist und welchen Quatenerfolg sie
verspricht, dann bde e gch an, das Hauptthema mit dem Code 1 zu
identifizieren undmit dem Code 3 fir das Nebenthema anzuzeigen, dassin
Richtung auf wirtschaftliche Interesen ein Ausblick auf Kontexte und
Zusammenhange geworfen wird. Ginge der Text dagegen nmach der
ausfhrlichen Schilderung der Sendungmachart auch nach darauf ein, in
welchem gesell schaftlichen Umfeld Sendungen dieser Art wohl Erfolg
haben konren, so wére das mit der Kombination 1fir das Hauptthema und
6 fur das Nebenthema abbildbar. In beiden Beispielen fungert das
Nebenthema wie én , Attribut*, das die ,Eigenschaft, die ,Ausrichtung'
des Hauptthemas anzeigt.

Code wie V10, zuztglich Code O fir ,, kein Nebenthema*

V12a Name der Sendungdder Medienperson; Thema des Artikels

Wenn in V10 odr V11 eine é@nzene Sendung odr ein Medium
thematisiert wird (Auspragung J oder eine ,Medienperson* im Mittelpunkt
steht (Ausprégung 29 oder wenn wirtschaftliche, medienpditi sche oder
Nutzungs- und Wirkungsfragen (3-6) mit Blick auf eine spezfische
Sendung odr einen individuellen Medienakteur thematisiert werden, dann
wird hier der Name festgehalten. In anderen Féllen wird das Thema des
Artikels festgehalten. (Buchstaben, maximal 30 Zeichen)
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V 12b Sender?

Auf welche Sender bezeht sich der Text?

1 ARD Das Erste

2 ZDF

3 Die Dritten (auch RBB)

4 RTL

5 RTL Il

6 Sat.1

7 ProSieben

8 Kabel 1

9 VOX

10 Super RTL

11 3sat

12 Arte

13 Eurosport

14 DSF

15 KIKA

16 Phoenix

17 Premiere

18 MTV

19 VIVA

20 NBC

21 BBC

22 CNN

23 N 24

24 ntv

25 9Live

26 Teleb

27 TRT

28 ORF 1/ORF 2

29 XXP

30 Bibel TV

40 Off entli ch-rechtli che Sender

41 RTL-Gruppe (Super RTL, RTL I, VOX, RTL Televison, n-
tv

42 ProSieben-/Sat.1 -Gruppe (9Live, Sat.1l, N24, Kabel 1,
ProSieben)

43 Songtige Private

99 Sonstige Sender

0 Trifft nicht zu; nicht entscheidbar

2 Diese Kategorie wurde @st mit Beginn der dritten Erhebungswelle eéngefiihrt.
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Einzdthemen
V13 Medien im Wahlkampf
1 Text handelt von desem Einzdthema
0 gehdrt nicht dazu
V14 Ubernahme und Aufteilung dr KirchMedia
1 Text handelt von desem Einzdthema
0 gehdrt nicht dazu
V15 Medien im Irak-Krieg 2003
1 Text handelt von desem Einzdthema
0 gehdrt nicht dazu

Reflex onshorizonte/Bezugshereich der Thematisierung

In welcher Hinsicht wird das Thema, um das es in dem Beitrag geht, be-
trachtet? Wenn de Madhart einer Sendungthematisiert wird, geht es dann
in einem weiteren Sinn un ihre ,Asthetik oder um professonelle
Standards des burnalismus?

Wenn Sendungen ocer Programme in einen weiteren Kontext gestellt wer-
den, geht es dann um gesell schaftliche Ursachen oder Voraussetzungen fir
die Programminhalte? Oder geht es um Konsequenzen fir Gesell schaft
undoder Politi k?

Festgehalten wird, ob dese Dimensionen in dem Text Gberhaug zur
Sprache kommen — urebhéngig davon, ob sie mit dem Haupt- oder Neben-
thema asziiert sind.

Die nadhfolgend in V 16 genannten oder gleichartige &thetische
Kategorien bzw. die genannten oder gleichartigen professonellen Standards
des Fernsehjournali smus miissen als Bezugpurkte fir die Charakterisierung
der Programminhdte erkennba sein. Dazu miusen sie nicht wortgleich
vorkommen. Aber es muss deutlich werden, dassder Autor sie vor Augen
hat. Es genlig also nicht, dassirgendwie subjektiv wertende Bemerkungen
vorliegen.

Eine gesell schaftliche (V17) oder pdlitische (V18) Kontextualisierung
liegt erst dann va, wenn in Form einer Sazaussage ausdriickich
ausgesprochen wird, mit welchem gesell schaftlichen undoder pdliti schen
Phédnomen das Fernsehen in Bezehung gesetzt wird. Ferner muss eine
satzformige Aussage dartiber vorliegen, worin dese Bezehung lesteht
(Vorausstzung Wirkung a a.).

Es genlig also nicht, wenn auf die soziale oder pdlitische Dimension
durch Wortwahl oder Redeweise lediglich angespielt wird, ohre dass
explizit gesagt wird, wozu das Fernsehen in Bezehung gsetzt wird.
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Asthetik des Fernsehens/Profess onalit &t der

V16 Fernsehpubi zistik
Nicht alein nacherzéhlende Sendungsbeschreibung sondern wertende Analyse,
die Beaug nmmt auf &sthetische Kategorien wie Konsistenz, Intensitét, Relevanz
usw. resp. auf professonelle Standards des Fernsehjournalismus wie Relevanz,
Sadhlichkeit, Objektivitat, Ausgewogenheit, Kritik usf.

1 kommtvor

0 wird nicht angesprochen
Rolle des Fernsehens in der und Wirkungen fir die

V17 Gesell schaft
Z. B.im Hinblick auf Konfliktregelung, Gewalt, soziale Solidaritéten undsoziale
Sicherheit, Formen des Zusammenlebens, Geschledterrollen, Fragmentierung der
Gesellschaft und Isolation der Individuen, Privatheit und Diskretion, Wirde des
Einzenen usf.

1 kommtvor

0 wird nicht angesprochen
Roll e des Fernsehensin der und Wirkungen fir die Politi k

V18 Z. B. Inszenierung, Thedralisierung, Persondisierung, Sensationalismus, Kon-
fliktinszenierung, Negativismusim Hinblick auf ihre Grundagen in Strategien po-
litischer Akteure oder in ihren Auswirkungen auf palitisches Handeln, auf das
Verhdltnis von Politi kern und Birgern, auf das Binnenleben und de Aufenwir-
kung vonParteien, auf deren Stellungim paliti schen System u. a.

1 kommtvor

0 wird nicht angesprochen

V19 Akteursreferenzen: Handelnde/Quell en/Zeugen - Hauptakteur

Wer steht im Zentrum des Beitrags? Um wessen Handlungen oder Stellung
nahmen, Interesen oder Neigungen geht es im Kern? We nimmt in der
Darstellung cbn breitesten Raum ein? Wessen Handeln oder wessen Auss-
gen hilden den Bezugspunkt, auf den andere dann gd. reagieren? Wer tritt
als ,Quelle* fur Sachverhaltsbehauptungen oder flr Bewertungen in Er-
scheinung?

Die Autoren des Artikels gelten nicht als Akteur! Das gilt auch in den
Falen, in denen Fernsehprominente wie Kakofe (TV-Spielfilm) oder
Bedkmann (Zeit) feste Rubriken in Printmedien haben und det als Autoren
in Erscheinungtreten. Eswird derjenige ds Akteur erfasd, (iber den berich-
tet, dessen Handeln kommentiert wird usf.

1 Zuschauer, Nutzer, Teilnehmer, einfache Blrger (ohre Repré-
sentationsfunktion)

2 Medienmacher, Medienurternehmen, Journali sten, Prominente
der Medienbranche
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3 Politi ker sowie dle Angehdrigen der stali chen Exekutive und
Judikatived

4 Unternehmen (auf¥erhalb der Medienbranche)

5 Interesenverbande (von Unternehmen ocder Berufen aufferhalb
der Medienbranche, aus dem Umweltbereich usf.), Kirchen u
A.

6 Wissenschaft, Experten, Interpreten (Schriftsteller u. a) — aus
formell von Unternehmen, Parteien und Interesenverbénden,
unabhdngigen Institutionen von Forschung undWissenschaft
oder als Selbststandige

9 Sonstige

0 Nicht entscheidbar

V20 Akteursreferenzen: Handelnde/Quell en/Zeugen - Nebenakteur

Um wen geht es noch? Codes wie in Variable 19; zusétzlich Code O fir
»kein Nebenakteur“/, nicht entscheidbar*

V21 Geografischer Bezugsraum

Fur welche Gesell schaft ist das im Beitrag behandelte Phéanomen Gkerhaupt
von Belang? Wo findet es datt? Wo hat es Auswirkungen? — Hier

interessert nur,

ob dbs thematisierte Phdanomen auch in ocer fir

Deutschland eine Rolle spielt oder ob es sch um etwas handelt, das alein
im Ausdland bedeutsam ist.

0 nicht entscheidbar

1 Deutschland
Unter Einschlussvon Themen wie ,internationale Entwicklungen®, die in ihren
Auswirkungen auf die Mediensituation in Deutschland besprochen werden.

2 Ausland
Ohne Bezug auf die Situation in Deutschland oder mit al enfall s hypathetischem
Bezug —,s0 kdnrte esauch bei unskommen, wenn..."

V22 ,Marker"

Ist der Text besonders ,auffallig*, well er

— ene originelle Lesart anbietet, einen neuen Ton in der Fernsehkritik
anschlagt, einen reuartigen Blick auf ein Programm oder das Medium

wirft o

ein so nach nicht formuliertes Argument prasentiert, kurz:

3 Die Zuordnung vonAngehdrigen der staalichen Exekutive und cer Judikative aur Auspragung , 3"
erfolgte ast bei Artikeln, die ausdem dritten und verten Erhebungszeitraum stammen. Bei Artikeln aus
dem Jahre 2002 wurden Angehérige der stadlichen Exekutive und Judikative der Kategorie ,9*

zugeordnet.
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well er originell undinnovativ ist oder

— enim Grundsatz schon \ertrautes Argument auf besonders gelungene,
gut begriindete oder geschliffene Wese prasentiert, kurz: weil er beson
derselaboriert ist.

Es handelt sich dabei um eine subjektive Einschdtzung Das ist kein
Schaden. Das Anliegen deser ,Markierungd' it es, einen schnellen Zugriff
auf die Texte au finden, die besondere Beaditung ‘erdienen, weil ihre
Auswertung kesonders ertragreich sein kdnne. Ertragreich fur das Anliegen
des Projektes, die Bandbreite off entlichen Résonierens tber das Fernsehen
auschopfen zu kdnren.

Fur dieses Anliegen ist es zwedkmafdig, wenn relativ streng selegiert
wird. Am Ende sollten nicht mehr als ca 5-10 % der Beitrdge durch eine
»Markierund' besoncders hervorgehoben sein.

1 Text ragt heraus, weil er in seiner Argumentation aiginell, in-
novativ oder besonders elaboriert ist.
0 trifft nicht zu
Listel

Neben den einschldgigen Nadhrichten- und Informationssendungen werden
folgende Sendungen zu der AusprdgungFernsehpublizistik gezélt:

Sabine Christiansen (ARD)

Gabi Bauer (ARD)

Friedman (ARD)

Titel, Thesen, Temperamente (ARD)
Berlin Mitte (ZDF)

Mona Lisa (ZDF)

Morgenmagazn (ARD, ZDF)
RTL-Nadtjournal (RTL)

Stern TV (RTL)

Focus TV

Spiegel TV

Liste 2

Die nachfolgend aufgefiihrten Sendungen hil den Beispiele fur Formate, die
sich pubizistischer Formen bedienen, um neben Filmen und Shows eine
»dritte Saule im Unterhaltungsangebat” des Fernsehens zu schaffen. Sie
werden daher bei der Variable ,Genrebezug’ zur Fernsehunterhaltung ge-
z&hlt.

Bedkmann (ARD) Absolut Schlegl (ProSieben)
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Boulevard Bio (ARD)

(ProSieben)

Brisant (ARD)
Polylux (ARD)
Wat is? (ARD)
Hall o Deutschland (ZDF)
Johannes B. Kerner Show (ZDF)
L eute Heute (ZDF)
Volle Kanne (ZDF)
B. trifft (WDR)
NDR Tak Show (NDR)
Herman & Tietjen (N3)
Riverboat (MDR)
Barbel Schéfer (RTL)
Britt (Sat.1)
Sat.1 Frihsticksfernsehen (Sat.1)

Andress Turck
Arabella (ProSieben)

SAM (ProSieben)

Taff (ProSieben

Domian (WDR)

Lammle (SWR)

Extra (RTL)

Oliver Geissn Show (RTL)
Punkt 12 (RTL)

Blitz (Sat.1)

Franklin (Sat.1)

Exclusiv (RTL)

Explosiv (RTL)

Vera an Mittag (Sat.1)
Wedk up (Sat.1)
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Anhang zu Kapitel 6 ,Die Kirch-Pleite undihre Folgen
- Nadhforschungen Glker medien6konamische
Verfledhtungen* (Anja Herzog)

Diskursanalyse

Das Ziel der Diskursanalyse zaum Fallbeispiel ,TV-Duelle* ist die
systematische Rekonstruktion von Mustern &ff entlichen Argumentierens.
Das Vorgehen bei der qualitativen Textanalyse efolgt iterativ. Auf Basis
eines ersten Durchgangs durch de afasden Texte wurden Thesen zum
offentlichen R&sonrement Uber die TV-Duelle entwickelt. Diese Thesen
formulieren de inhaltli chen Bausteine, die Grundelemente des 6ff entli chen
Diskurses. Von desen Thesen ausgehend sind so dann ca 100 Texte
systematisch daraufhin ausgewertet worden, ob und wie dnschldgige
Themenaspekte, Beurteilungsdimensionen und Argumentationsformen, die
durch die vorlaufigen Thesen identifiziert worden sind, in ihnen auftauchen.

Alle genannten Zeitungen sind in der verkleinerten Stichprobe
vertreten, anhand derer Argumentationsweisen ermittelt worden sind. Dafur
sind va alem solche Texte ausgewdhlt worden, die sich nach Art und
Umfang ausfihrlich mit dem Phanomen ,TV-Duell* auseinander setzen
(wéhrend etwa kurze Meldungen unkeriicksichtigt bleiben) und in denen
Redaktionen sich ausdriicklich bewertend zu desem Politi k-Format &uf¥ern
(Kommentare). Denn dese Textsorten bieten am besten Gewahr dafir, die
dem Offentlichen Nadidenken angebotenen Argumentationsweisen
auffinden zu kénren.

Im Zuge der weiteren Durchgénge durch de Artikel wurde die Liste der
thematischen Aspekte und Beurteil ungsdimensionen komplettiert und ver-
feinert. Im Rahmen deses sikzessven Vorgehens wurden alle digjenigen
Textstellen identifiziert und markiert, die @nschlégige Themenaspekte oder
Bewertungsdimensionen ansprechen. Dazu ist ein System von Codes ent-
wickelt worden, anhand dessen einschl&gige Textpassagen markiert werden,
die dann fir eine Analyse @nzdner Facdten des jeweiligen Themas oder

4 Die Texte wurden nach folgenden Regeln ausgewahlt: Alle tberregionalen Tageszetungen sowie die
beiden Wochenzetungen und de ,Bild*-Zeitung sollen mit anndhernd deich vielen Texten vertreten
sein. (Die Programmzeitschriften macdhten die TV-Duelle nicht in nennenswertem Umfang zum Thema
Daher bleiben sie im Folgenden unteriicksichtigt. Die Fachdienste areichen al enfalls mittelbar ein all-
gemeines Publikum. Sie wéren von Belang, wenn Thematisierungsverlaufe innerhalb des Medien-
systems untersucht werden sollen. Das geht hier aber nicht im Zentrum des Interesss.) Die Texte sollen
eine moglichst elaborierte Fasaung der in den Zeitungen vertretenen Auffassungen wiedergeben. Die
pro Zeitung ausgewahlten Texte sollen schliellich ein moglichst breites Spektrum der in der Zeitung
angesprochenen Dimensionen des Themas umfaseen. Das Ziel ist insgesamt eine moglichst breite Aus-
schépfung der Varianz 6ff entlichen Argumentierens, nicht das Vermessen der relativen Haufigkeit ein-
zdner Argumentationswei sen.
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typischer Bewertungsformen gezelt aufgerufen werden konren. Diese
Texterschlielung wurde mit dem Programm ,Winmax“ durchgefiihrt
(Kuckartz 1999. Durch dese Vorgehensweise lasen sich nun Argumenta-
tionsweisen auf eine das Textmaterial systematisch ausschépfende Wease
rekonstruieren.

Die Codierung dbr untersuchten Texte ist dabei ein Hilfsmittel der Ar-
gumentationsanalyse. Die Argumentationsanalyse will auf Textebene Kern-
sdtze bestimmen, die die zentrale Aussage ener Sinneinheit des Textes
explizieren, und zu den Kernsdtzen de ihnen zugruncde gelegte epistemische
Struktur identifizieren. Um die Textanalyse systematisieren zu kénren und
um bei der Beschreibung dr Argumentationsmuster das Potenzial der
Vielzahl der Texte ausshopfen zu kdnren, werden Texte in folgenden
Dimensionen markiert:

- Themenfeld undThemenaspekte

- Beurteil ungskriterien/Werte

- epistemische Struktur, Argumentationsform
- Akteure ds Urheber.

Fur das Themenfeld , TV-Duelle* werden dese Dimensionen wie folgt
differenziert:5

(A) Themenaspekte

- Medienlogik — Vereinfachen, Persondisieren, Thedralisieren,
Skanddlisieren, Selbstinszenierung cer Medien

- Einflussdes TV/der Medien auf die Politi kdarstellung

- Einflussder Mediendarstellungauf die Politi kwahrnehmung
Bedeutung cer Personali sierung (Zuspitzung auf das Duell) fur die

Wahlentscheidung

- Politi scher Erfolg —als Thema (Wer hat ihn? We ist Sieger? We
glaubt an ihn? Worin besteht der Erfolg?)

- Verhdtnis der Selbstdarstellung der Politi k(er) zu den Aufgaben
der Politi k

- Strategien pditi scher Selbstdarstellung undlmagekonstruktion

- Logik des pdliti schen Prozesses — Interessenkorflikte, Prozeduren
der Kompromisgindung Methoden der Madchtdurchsetzung

(B) Standards der Beurteil ung/Bewertung

Woraufhin werden de thematischen Aspekte betrachtet? Wes bildet den
Fluchtpunkt ihrer Wahrnehmung undBeurteil ung? Das Themenfeld handelt
von cer Bezehungzwischen Politi k und Medien. Es lasen sich daher Stan-
dards in zweierlei Hinsicht unterscheiden: Relevant sind einerseits Uber-
greifende Prinzipien, die sich aus der pdlitischen Ordnungeiner demokra-

5 Eine Ubersicht {iber den Codewortbaum und de Anzahl der jeweil s erfasgen Textstellen findet sich im
Anhang.



Herzog « Die Kirch-Pleite undihre Folgen 17

tischen Gesell schaft ableiten lassen (Struktur-, Prozess und Akteursdimen-

sion), ergdnzt um den Zusammenhalt dieser Gesellschaft als weiteres

Prinzip fur sich (Solidaritdt); mit Blick auf die Rolle der Medien sind

dartiber hinaus Kriterien der journalistischen Profesgondlitdt von Belang,

wie se in der Kommunikationswisenschaft systematisiert worden sind

(Schatz, Schulz 1992 Hagen 1999.

- Politi sche Stabilit &t/Instabilit & (Systemdimension)

- RedtmaRigkeit/ L egalit &t (Strukturdimension)

- Politi sche Partizipatiorn/V olksouverénitét (Prozesgdimension)

- Akteurserfolg, Wahlsieg, Imagegewinn (Akteursdimension)

- Solidaritét, Zusasmmenhalt der Gesell schaft

- Freiheit der Presse/der Medien (Mediensystem)

- Substanz versus Anschein (Sachgeredtigkeit, Richtigkeit,
Relevanz)
(Aussge: Wahrheit; Person: Wahrhaftigkeit, Authentizitét,
programmatisches Profil; Journalismus: Sachorientierung)

- Ausgewogenheit, Pluralitét (Unpartelli chkeit, Fairness

- Transparenz (Analytische Qualtit &t)

(C) Epistemische Struktur
Es oIl festgehalten werden, wie argumentiert wird, auf welche Art und
Weise Feststellungen, Interpretationen und Bewertungen argumentativ
untermauert werden. Dazu lasen sich typische Argumentationsweisen
unterscheiden. Sie werden duch eine je besondere Verknipfung von
lllokution, Topik, Tropen und rhetorischen Figuren gebildet. Diese
Syndrome werden im Folgenden in Anlehnung an eine Systematik von
Kienpantner klasgfiziert. Kienpantner (1992 untersucht
Argumentationsmuster der , Alltagdogik”, die sich in allt&glicher Rede, in
Medientexten undin persuasiven Gebrauchstexten (Werbung finden.
Einfache Tatsachenbehauptungen, die nicht weiter gestiitzt werden, also
nicht als Prodult einer urteilenden, schlusfolgernden Gedankenbewegung
in Erscheinungtreten, werden nicht gesondert markiert.

- Autoritdtsargument:  Wisenschaft, Experten  (Autoritéts
argumentation)

- Autoritatsargument: Faktizitdt, Sachzwang, Redismus (dito)

- Autoritdtsargument: Mehrheit (dito)

- Autoritdtsargument: Recht (dito)

- Szenische Narration (ill ustrative Beispielsargumentation: Wer,
was, wie, mit wem?)

- Indikation (Einordnungsschema; Einzdtatsache steht als Zeichen
fur die Geltung eines Allgemeinurteil s)

- Metonymie (indukive Beispielsargumentation; (histor.) Beispiel,
Fal, Szene ds Beweis fur algemeine Bestimmung Regel,
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Prinzip)

- Analogie  (Analogieargumentation; Bestimmung duch
Bedeutungstransfer aus der Welt vertrauter Bezechnungen

- Praskription  (,,deontische* lllokution (Klein, 92); Appell,
Verpflichtung Lob, Selbstverpflichtung Anspruch — bei
explizitem Bezug auf existierende Redhtsvorschriften siehe oben
»Autoritétsargument: Recht*)

- Spekulation, Prognese, Warnung (Kausalschema: Folgen,
Wirkungen; denkbare Wirkungen in der Zukurft, Prognese ds
Unterstiitzungfir Urteil Gber gegenwaértige Vorgénge)

- »Aus Person', Personenstereotype (Kausalschema: Person;
Schluss aus unterstellten Eigenschaften einer Person ockr eines
Koll ektivs—,, Medienkanzler*, ,Wir Deutschen® u. a.)

- Hinter-Griinde (Kausalschema: Motiv, Zwed; Motive ds
Kausalit aten)

- Ursadhen, Grinde (Kausalschema: Ursache)

(D) Akteure

Wenn Argumente ekennbar einem Akteur zugeordnet sind, desen Position
oder Aktion dargestellt oder der zitiert wird, dann wird festgehalten,
welcher Akteursklasse der Urheber des Arguments angehort. Der Autor des
Texteswird nicht als Akteur erfasg.

- Politiker

- Journalisten, Medienmacher

— Demoskopen

- Wissnschaftler

- Interpreten (Schriftstell er, Kirchenvertreter)

-  Performance-Experten (Schauspieler, Regissure,
Kommunikationstrainer u. a.)

- Repréasentanten gesell schaftlicher Interesenorganisationen

— Birger (ohre Reprasentationsrolle)

Fur einzelne Textpassagen konren ohre Begrenzung mehrere Codes verge-
ben werden. Dadurch l&sg sich abbil den, wie Aspekte des Themas ,, TV-Du-
elle* miteinander sowie mit verschiedenen Bewertungsdimensionen aszi-
iert werden, welche Argumentationsgruktur dieser Asziation unterlegt ist
und welchen Urheber das Argument hat. Auf diese Wese lassen sich typi-
sche Argumentationsweisen als komplexe Syndrome aus thematisierten
Problemdimensionen,  Bewertungsdandards und logischen  bew.
rhetorischen Formen rekonstruieren.
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Codeschema

Um die Argumentationsmuster der Berichterstattung zur Kirch-Insolvenz
maoglichst genau zu erfasen, wurden vier Strukturebenen berlicksichtigt:
Themenaspekte, Standards der Beurteilung, epistemische Struktur und Ak-
teure.

Auf der Ebene der Themen wurden folgende Aspekte unterschieden:

-Verhéltnis Kirch & Politi k
-Mythaos Kirch, (geheime) Geschéftspraxis Kirchs, Verflechtungen
— (dubose) Rolle Kirchs bei Fu3kell vermarktung
—  Politi scher Einflussin den Medien (auch: audéand. Investoren)
-Medienpditi k (Regulierung- Deregulierung)
-Folgen fir die Medienlandschaft (das Medienangebat)
- Verhdltnise bei Medienmadt nach Kirch (Springer, Berlusconi,
Murdoch)
- horizontale Konzentration, verwandte Mérkte, CrossPromotion
- vertikale Konzentration — verminderter Wettbewerb
- Ingtrumentalisierung cer Medien f. Unternehmensinteressen
-Folgen fir andere Wirtschaftsunternehmen (Banken, FuRkell vereine)
- Wert der FuRkell rechte Uberschétzt
-Insolvenzstrategie
- Fortgang der Verhandlungen mit mdgli chen Kéufern/Investoren
- Folgen fur die Sender
— Abbau vonArbeitsplétzen
-Grinde fur Pleite (Springer, Breuer, Werbemarkt)
- Geféhrdung dr Ful3kall Gbertragungen
-Wahlkampf, Streit Schrdder/Stoiber, CDU/SFD

Bel den beiden ersten Themenaspekten wurde in den jewelligen Artikeln
Leo Kirch in den Mittelpunk der Betrachtung gestellt, zum einen in seinem
Verhdltnis zu Politi kern und pditischen Parteien, zum anderen in Bezug auf
seine Geschéftspraxis, aber auch seine Unternehmerpersonlichkeit (Mythos
Kirch). Kirchs Rolle bei der FuRkallvermarktung wurde im Rahmen des
Beispielthemas ,, FuRkellrechte” al's Unterpunkt unterschieden.

Bei den folgenden Themenaspekten wurde die Politik in den Fokus der
Betrachtung gestellt, d. h. einerseits die mogdli che Einflussxahme paliti scher
Akteure auf inoffizieller Ebene auf die Medien, z. B. im Sinne é@ner Instru-
mentalisierung, und andererseits die offizielle Medienpditik as Instanz der
Regulierung

Eine Reihe von Themenaspekten bezogen sich auf die verschiedenen
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maoglichen Folgen der Insolvenz: fir die Medienlandschaft allgemein, die
zuklrftigen Verhdtnise der Medienmadt (hier 6konamisch betrachtet),
fur Korzentrationsfragen, fir eine mddliche Instrumentaliserung cbr
Medien fur Unternehmensinteresen. Davon unerschieden wurden de
Folgen fir andere Unternehmen sowie — wiederum im Rahmen des
Beispiels ,FuBkallrechte” — das Thema des Uberschétzten Wertes der
FuRkallrechte.

Die Themenaspekte, die unter dem Code ,Insolvenzstrategie* zusam-
mengefass  wurden, snd im  Wesentlichen  Themen  der
Wirtschaftsberichterstattung (Verhandlungen mit moglichen Kéufern,
Folgen fir die Sender, Abbau vonArbeitsplétzen).

Die Suche nach den Griinden fur die Insolvenz der KirchMedia stellte
einen weiteren Themenaspekt dar. Auflerdem wurde die Gefdhrdung dbr
FuRkell Gbertragungen in der Berichterstattung thematisiert sowie die
Bedeutung cer Insolvenz im (Bundestags-)Wahlkampf.

Die Dimensionen der Beurteilung lieRen sich in folgenden Codes
unterteil en:

—  Unternehmerischer/6konamischer Erfolg

- Werterhalt

— funktionierender Markt, freler Wettbewerb (Nadhfrage,
Arbeitsplétze)

- Standatpditi k, Erhalt d. Medienstandartes

- nationale Interesen im Medienbereich vs. audéndischer Einfluss

— Freiheit der Press/der Medien

- Meinungvielfalt, pa. Ausgewogenheit der Medienlandschaft

- RedtmaRigkeit/L egalit &t

- Programmqualit &

- Interesen des Publikums (Ubertragung von FuRtall, Premiere-
Abonennten)

Die epistemische Struktur® der Argumentationen in der Kirch-Berichterstat-
tung unfasde folgende Codes:

— Autoritatsargument: Wissenschaft, Experten

- Autoritdtsargument: Faktizitét, , Sachzwang", ,, Redismus"
- Autoritdtsargument: ,, Mehrheit*

- Autoritdtsargument: Recht

- Szenische Narration

- Indikation

- Metonymie

- Anaogie

—  Praskription

6 Nahere Erlauterungen hierzu vg. Weil3, Kap. 5 in der Publikation.
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-  Spekulation, Prognase, Warnung
— ,Aus Person’, Personenstereotype
— Hintergriinde

- Ursadhen, Grunde

- Skepsis

Auf der Akteursebene li ef3en sich folgende Kategorien hil den:
Medien-Manager, -besitzer
— andere Manager, Unternehmer
- Bankenkreise, Banker
- Politi ker
- Journalisten, Medienmacher
- Wissnschaftler, Medienexperten

- KEK, Bundeskartellamt, andere Bundes-Kontroll behdrden

— Landesmedienanstalten
—  Gewerkschaften

Tabellen

Tabelle 6.1: Kirch-Insolvenz-Berichterstattung cer Tageszeitungen — die

ersten vier Wochen 8.4.-3.5.2002

Medien  Wirtschaft Sport andere Gesamt

Sz 7 17 2 13 39
FAZ 2 6 - 7 15
FR 1 4 - 1 6
Welt 2 31 2 9 44
taz 4 2 - 7 13
Bild k.A. k.A. k.A. k.A.

Gesamt 16 60 4 37 117

Tabelle 6.2: Uberblick Schlissltexte aste avei Wochen

Medium Datum  Titel Ressort/Rubrik  Seite(n)

epd medien  10.4. Urknall II, paradox. Der Kirch-Zusammen- Debatte 3-7
bruch ein Multi-Menetekel

FAZ 9.4. Kirch stellt Insolvenzantrag 1

FAZ 9.4. Eine Chance fiir Kirch Media Wirtschaft 13

FAZ 10.4. Der Staat als Auffanggesellschaft 1

FR 8.4. Banken streben Auffanggesellschaft fiir Kirch ~ Wirtschaft 9
an

FR 9.4. Auffanggesellschaft soll den Kern des Kirch- ~ Wirtschaft 9
Konzerns retten

FR 10.4. Investor, kommst du nach Deutschland Medien 21

Spiegel 15.4. Cobra, bernehmen Sie? Medien 100

Sz 8.4. Rechnung mit Unbekannten Themen des 2

Tages

Sz 9.4. Schrdder gibt Stoiber Schuld an Kirch-Pleite 1

Sz 10.4. Richtig oder gar nicht Medien 21

Sz 10.4. Sonderprifung bei Kirchs Glaubigerbanken 1
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taz
taz
taz
Welt

Welt
Welt
Zeit

9.4.

10.4.
9.4,

9.4.
10.4.
11.4.

Eine wird gewinnen
Unsicherheitsfaktor Pay-TV
Wer geht pleite

Ausléander raus!

Kirch stellt Insolvenzantrag
Schwarz verliert
Lieber schlafen als glotzen

Brennpunkt
Wirtschaft
Sonderseiten
Kirch-Insolvenz
Wirtschaft
Politik
Wirtschaft

1
3
9
3

23

Tabell e 6.3: Berichterstattung WAZ-Springer-Streit 23.8.-12.10.2002

Medien  Wirtschaft andere  Gesamt

Sz 15 10 1 26
FAZ 11 32 3 46
FR 7 14 2 23
Welt 16 13 29
taz 14 7 21
Bild 7 7
Zeit - 3 - 3
Spiegel 4 - - 4
epd - - 15 15
journalist - - 1 1
Gesamt 51 75 49 175

Tabell e 6.4: Uberblick Schlussltexte des WAZ-Springer-Streits

Medium Datum  Titel Ressort/Rubrik Seite(n)

Bild 27.8. Ist die Meinungsvielfalt in Gefahr, Herr Profes- 2
sor?

epd 28.8. Zuspitzung 7-10

medien

FAZ 26.8. Berlusconi auf deutsch Feuilleton

FAZ 5.9. Mit Springer kdme Ringier bei den Schweizern  Wirtschaft 14
nicht gut an

FAZ 2.10. Kirch will Springer-Plane der Deutschen Bank ~ Wirtschaft 16
durchkreuzen

FR 28.8. Wo Frauchen mit dem Hund tanzen gehen Medien 20
kann

FR 25.9. Wenn Friede und Leo turteln Medien 20

FR 9.10. Warten auf ein Phantom 3

Spiegel 2.9. Leos langer Schatten Medien 170-

174

Sz 24.8 Kampf nach alten Regeln Medien 32

Sz 26.8. Endspiel mit Springer Medien 15

Sz 27.8. Die Verschworung Medien 17

Sz 7.9. Zeit des Erwachens Medien 16

Sz 9.10. Deutsche Bank erwirbt Springer-Aktien Wirtschaft 25

taz 28.8. ,Bild“ ké&mpft fur sich Medien 18

taz 29.8. ,Medienpolitik findet nicht statt" Medien 18

taz 9.10. Rettet Springer! Meinung & Dis- 12

kussion

Welt 26.8 Politisches Erdbeben 10

Welt 28.8. Der WAZ-Mann ruft Deutschland 3

Welt 2.9. Gewerkschaft ver.di warnt vor WAZ-Einstieg Wirtschaft 13
bei Springer

Zeit 29.8. Janus auf dem Medienmarkt Wirtschaft 23

Zeit 2.10. Sehnsucht nach der grof3en Welt Wirtschaft 22
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Tabelle 6.5: Bundedli garechte-Berichterstattung van 5.4.200230.4.2002 &

12.8.20021.5.2003

Medien  Wirtschaft Sport andere  Gesamt
Sz 15 1 26 9 51
FAZ 1 2 16 2 21
FR 3 1 35 3 42
Welt 1 8 30 1 40
taz 4 - 6 4 14
Bild - - 36 4 40
Zeit - 1 2 3
Spiegel 1 2 1 1 5
epd - - - 5 5
journalist - - - - -
Gesamt 25 15 152 29 221

Tabelle 6.6: Uberblick Schlussltexte der FuRkall berichterstattung

Me- Datum Titel Ressort/Rubri  Seite(n)

dium k

Bild 11.10.2002 Netzer kauft WM und Bundesliga Sport 22

FAZ 20.2.2003 Dubiose Zahlung von Kirch an FC Bayern Sport 31

FR 10.4.2002 Bundesliga muss 2002/03 mit Ruckgang der TV-  Sport 16
Gelder um 80 Millionen Euro rechnen

FR 11.10.2002 Zuschlag fur den gro3en Kuchen Medien 21

FR 24.1.2003  Waldi oder Wonti? Medien 15

FR 20.2.2003 Kirch soll Bayern mit 20,5 Millionen gekauft Sport 24
haben

Spiegel 30.9.2002 Schweizer Bande Wirtschaft 85

Spiegel 24.2.2003 Das Munchner Machtkartell Sport

Sz 13.4.2002 Die Ware FufR3ball Meinung 4

Sz 5.9.2002 Die Schweizer-Macher Medien 17

Sz 14.9.2002 Das Drei-Streifen-Fernsehen Medien 38

Sz 20.2.2003 Ein eiskaltes Mandver Sport 27

taz 5.4.2002 Staatsknete fur Kahn & Co? Themen d. 6

Tages

taz 21.2.2003 Die dicke, fette Extrawurst Brennpunkt 6

Welt 9.4.2002 Das grof3e Zittern um die Millionen Sport

Welt 30.12.2002 Wirbel um die Bundesliga-Fernsehrechte Sport




24 Zur Kritik der Medienkritik « Anhang Teil A

Anhang zu Kapitel 7 ,,Medien im Irakkrieg: Leistungen
und Grenzen der Selbstreflexion” (Christiane Eilders)

K ategoriensystem

Material:

Berichterstattung mit Selbstbeobachtungsanteilen zwischen 82. und
2.5.2003(= 4 Monate)

Quantitative Analyse:
Formale Ebene

Autorln_Name Name (10-stelli g), sonst dpa oder taz dc.
Titel (erstes sinnhaftes Wort, insg. 10 Stell en)

ID (vergeben mit erster Stelle nach Medientyp), dann duchnummerieren
dreistellig

Codierernummer
1 XXX
2 XXX
3 XXX

Monat (einstelli g)
Tag (zweistelli g)

Medium

taz

FR

Sz

FAZ

Welt

Bild

Zeit

Spiegel

TV-Zeitschriftl: TV-Spielfilm
10 TV-Zeitschrift2: TV-Today
11 Fachprese: epd medien
12 Fachpress: journalist

OCO~NOOUITARWNPEF
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Ressort

Medien

Politi k

Feuill etonVKultur
Soncerseiten Krieg
Vermischtes (z. B. Leben)
Wirtschaft

Sonstiges

Nicht erkennbar

utorin
Redaktion (zuhause) (= Normalfall, wenn kein Hinweis auf vor Ort)
Standard-Korrespondenten ohre spezell en Irak-Auftrag
Kriegsberichterstatter vor Ort (= expli zite Sonder-Korrespondenten)
Experten-Gastautoren
Experten-Landsleute
Paliti ker-Gastautoren
Andere Zivil gesell schaftsakteure
Nicht bestimmbar (z. B. wenn taz genannt)
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Umfang (jeweils auf den Medientyp bezogen, also gemesen am
Durchschnitt von Ukerregionalen Tageszeitungen undBoulevardmedien und
Wochenmagaznen, etc.)

1 groR

2  mittel

3 klein
Fotos

0 kein Foto

1 Text dominiert
2 Text undFotos gleichgewichtig
3 Fotosdominieren

Fotomotiv (bei mehreren: das grofiere Foto)

1 Kriegsgeschehen (inkl. Opfer in Krankenhdusern)

2 Politiker

3 Betroffene

4  Korrespondenten, Medienmenschen als , talking heads'
5 Geschehen mit Medienbezug

6 Sonstiges

9 ein Foto/entfallt

Genre
1 Nadrichten
2 Reportage/Fedure/Hintergrund



26 Zur Kritik der Medienkritik « Anhang Teil A

Kommentar/Glosse/umfassendere Kritik an Berichterstattung
Portrét/I nterview/andere personenbezogene Stil formen
Tagebuch

Programmkritik (nur Einzebeitrage)

Anderes

Medienbezug (Fokus des Artikels, gemessen an Uberschriften undLead)

1 Es geht zum Uberwiegenden Teil um Ereignise oder Themen mit
Medienbezug

2 Esgeht hdlftig um Ereigniss oder Themen mit und ohre Medienbezug

3 Nur ein geringer Anteil weist einen Medienbezug auf
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Inhaltliche Variablen

(ab hier nur Textstellen mit Selbstbeobadhtung):

Bel Stellen mit Reflexion interesseren nu die Leistungen des Autors.
Wenn deser lediglich eine Nadherzéhlung liefert und somit keine
eigenstdndige Reflexion stattfindet, rechnen wir diese Inhate nicht dem
Autor zu.

Wennin einem Text zwei Ebenen zu finden sind, wie dwa: Ein Artikel
mit Informationen Ubker das ,Leben” eines Kriegsberichterstatters, der in
diesem Artikel aber auch seine Meinung Uler die Desinformation duch de
Militérs kundut. In so einem Fall nehmen wir nicht die Infos tber den
Berichterstatter (welcher Sender?, Biografisches,...). Wir behandeln den
Text vielmehr so, als ob er ein Interview sei, denn de fir uns interessnten
Informationen finden sich in den Aussagen des,, Interviewten®.

Anderes Beispiel fiur einen ,Zwei-Ebenen-Text": Presekonferenz
anldsdich eines Ereignises. In dem Text werden aber auch de
Bedingungn solcher Presekonferenzen (z.B. bei ,warbriefing® kein
Fragerecht fur Journalisten, vorgestelltes Material etc.) thematisiert. In
diesem einem Fall i nteressert uns nicht das urspriindiche Ereignis, sondern
die Beschreibung dr Bedingungen der PK.

Anderes Beispiel: Bei einem Interview der taz mit einer eigenen
Auslandskorresponcentin nehmen wir nicht dieses Interview als Anlass
(denn urs interessert hier nicht die formale Darstellung, die haben wir bel
den formalen Variablen bereits durch den Punkt Genre agehandelt),
sondern urs interessert das Ereignis, das dahinter steht (in desem Fall eine
Hausmitteilung der ta2).

Bel expliziten Vergleichen: Auf den Akteur fokusseren, dem der
meiste Raum zugestanden wird. Wenn beide gleich viel Raum einnehmen,
den wahlen, der in der Uberschrift genannt wird. Ist dies nicht der Fall, den
erst genannten Akteur nehmen.



